Komplex zardvizsga témakorok Marketing Mesterszak

Az alabbi témakorok, s a mellettiik feltiintetett szakirodalmak segitik a hatékony felkésziilést.
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A vallalkozasok kiils6 kornyezetének elemzése. A STEEP tényez0k mindsitésének és
elorejelzésének modszerei. Forras: Jozsa LaszIlo (2014): Marketingstratégia, Akadémiai Kiado, pp.
43-88. https://mersz.hu/hivatkozas/dj157m_14/#dj157m_14

A versenyhelyzet elemzése, stratégiai csoportok a versenyhelyzet elemzése soran, a versenytarsak
azonositasanak modszerei. Forrds: Jozsa LaszIlo (2014): Marketingstratégia, Akadémiai Kiado,
pp.90-117. https://mersz.hu/hivatkozas/dj157m_27/#dj157m_27

A szervezet er6forrasai, képességei, a GYELV elemzés ¢€s a portfolié elemzések. Forras: Jozsa
Laszlo (2014): Marketingstratégia, Akadémiai Kiado, pp. 119-154.
https://mersz.hu/hivatkozas/dj157m_36/#dj157m_36

Vallalati szintli piaci stratégiak Forras: Jozsa LaszIo (2014): Marketingstratégia, Akadémiai Kiado,
pp. 205-233. https://mersz.hu/hivatkozas/dj157m_52/#dj157m_52

Az arstratégia alapelemei, jellegzetes arstratégiak, a tapasztalati gorbe az arakban. Forras: Jozsa
Laszlo (2014): Marketingstratégia, Akadémiai Kiado, pp. 273-309.
https://mersz.hu/hivatkozas/dj157m_67/#dj157m_67

A marketingstratégia megvaldsitasa és ellenérzése. Forras: Jozsa Laszlo (2014):
Marketingstratégia, Akadémiai Kiado, pp. 371-387.
https://mersz.hu/hivatkozas/dj157m_86/#dj157m_86

A marketingkontrolling fogalomrendszere. Forras: Putzer Petra- J6zsa Laszl6 (2022): A
marketinghatékonysag mérése, Akadémiai kiado, pp. 14-26
https://mersz.hu/hivatkozas/m935amm_f1/#m935amm_f1

Kontrolling az értékesitésben. Forras: Putzer Petra- Jozsa Laszl6 (2022): A marketinghatékonysag
mérése, Akadémiai kiado, pp. 40-47 https://mersz.hu/hivatkozas/m935amm_f1_7/#m935amm_f1_7

Arkontrolling, kontrolling a marketingkommunikaciéban. Forras: Putzer Petra- Jozsa Laszl6 (2022):
A marketinghatékonysag mérése, Akadémiai kiado, pp. 34-39, 47-50
https://mersz.hu/hivatkozas/m935amm_f1_6/#m935amm_f1_6;
https://mersz.hu/hivatkozas/m935amm_f1_8/#m935amm_f1 8

Piacszegmentalas, célpiac valasztas és pozicionalas a stratégidban. Forrds: Jozsa LaszIlo (2014):
Marketingstratégia, Akadémiai Kiado, pp. 180-203.
https://mersz.hu/hivatkozas/dj157m_46/#dj157m_46

Azt halljuk meg, amit akarunk. A talkoltekezés (mddszerek, hogy igazoljuk elhibazott vasarlasi
dontéseinket) Mentalis konyvelés. Az ingyenesség ara. A fizetés fajdalma. Az dnuralom szerepe a
tulkoltekezésben. Forras: Ariely, Dan — Kreisler, Jeff (2018): A (tul)koltekezés pszichologiaja -
Miért koltiink tobbet, mint kellene?. HVG Konyvek, Budapest, 118-138.0 (Szelearning —
Fogyasztaselmélet és vasarloi magatartas tantargy)

Veszteségkeriild viselkedés. Mentalis nyilvantartas: alkalmi vételek, az érzés, hogy ,,jo lizletet
csinaltunk”. Meg nem tériil6 koltségek téveszméje-vis major. Thaler alaptételei, az érvényesség
illuzidja. Thaler, Richard H. (2016): Rendbontdk — A viselkedési kozgazdasagtan térnyerése. HVG
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Konyvek, Budapest, 135- 150.0. Kahneman, Daniel (2012): Gyors és lassu gondolkodas. HVG
Konyvek, Budapest, 320-334. (Szelearning — Fogyasztaselmélet és vasarloi magatartas tantargy)

A formalis tanulas harom alaptétele: Inside out jellege (komputacis megkdzelités). Részletes
protokollok elemzése, komplex jelenségek megértése. Reprezentacios ujrairas, a tanult példak
ismertetése. A zaj szerepe a tanulési folyamatban. Bruner, Jerome (2004): Az oktatas kulturadja.
Gondolat Kiado, Budapest. 20-23. Kahneman et al. (2021): A zaj. HVG kényvek, Budapest. 101-
112. (Szelearning — Fogyasztaselmélet és vasarloi magatartas tantargy)

Az informalis tanulas outside jellege. A kulturalizmus megkozelitése makro (kotelezettségek, a
hatalom és a lehetdségek) és mikro oldalrdl (kdvetkezmények és hatasok). Szubjektivitas-
interszubjektivitas. Elme és kultara alaptételei: korlatok tétele (népi pszichologia), konstruktivizmus
tétele, interakcionalis tétel, externalizacios tétel. Appadurai, Arjun (2001): A lokalitas termelése, In:
Regio, Kisebbség, Politika, Tarsadalom, 2001/3. 3-31. o. Bruner, Jerome (2004): Az oktatas
kultiraja. Gondolat Kiado, Budapest. 23-51. (Szelearning — Fogyasztaselmélet és vasarloi
magatartas tantargy)

A marketingkutatas folyamata. A kutatasi probléma meghatarozasa és megkozelitésének
kidolgozasa. Kutatasi terv 0sszeallitasa. Feltard kutatasi modszerek: szekunder adatok, kvalitativ
kutatas. Forras: Naresh K. Malhotra - Simon Judit: Marketingkutatds, 5th Edition, 2016.
Akadémiai kiado, pp. 40-53, 68-87, 106-123, 132-168, 179-2009.
https://mersz.hu/hivatkozas/dj198mk_9/#dj198mk_9;
https://mersz.hu/hivatkozas/dj198mk_61/#dj198mk_61

Leir6 kutatasi modszerek: megkérdezés. Ok-okozati kutatas: kisérlet. Forrds: Naresh K. Malhotra -
Simon Judit: Marketingkutatas, 5th Edition, 2016. Akadémiai kiado, pp. 215-245, 256-279, 288-
298, 306-323, 333-354. https://mersz.hu/hivatkozas/dj198mk_61/#dj198mk_61

Meérés ¢és skalaképzés: 0sszehasonlito skalaképzés, a nem 0sszehasonlitod skalaképzési technikak.
Kérdbivszerkesztés. Forrds: Naresh K. Malhotra - Simon Judit: Marketingkutatds, 5th Edition,
2016. Akadémiai kiado, pp, 306-323, 333-354.
https://mersz.hu/hivatkozas/dj198mk_61/#dj198mk_61

Mintavétel: terv és eljarasok. Forrds: Naresh K. Malhotra - Simon Judit: Marketingkutatas, 5th
Edition, 2016. Akadémiai kiado, pp. 364-388.
https://mersz.hu/hivatkozas/dj198mk_235/#dj198mk_235

A kvantitativ kutatas adatainak feldolgozésa €s elemzése. Az adatelemzési stratégia kivalasztasa.
Egyvaltozos és tobbvaltozos statisztikai modszerek alkalmazasa. Forrds: Naresh K. Malhotra -
Simon Judit: Marketingkutatas, 5th Edition, 2016. Akadémiai kiado, pp. 463-465, 478-509, 521-
533, 550-572, 615-633, 640-657, 664-689. https://mersz.hu/hivatkozas/dj198mk_282/#dj198mk_282

Az integralt marketingkommunikéci6 fogalma és szintjei. A kommunikécios eszkdzok
csoportositasi lehetdségei, Forras: Horvath Dora, Bauer Andras (szerk.) (2016)
Marketingkommunikdcio. Stratégia, 1j média, fogyasztoi részvétel, Akadémiai Kiado 2.2.1. Az
integralt marketingkommunikacio fogalma és szintjei; 5.3.1. A marketingkommunikdcios eszkozok
kategorizaldsa; 5.3.2. Fészerepben a kontroll: A POE -elv; 5.3.3. A POE-elv szerepe a
kommunikacios tervezésben; Keller Veronika: Integradlt marketingkommunikacio online jegyzet (1.
fejezet) https://mersz.hu/dokumentum/dj58m__ 34 https://mersz.hu/dokumentum/dj58m__ 178
https://mersz.hu/hivatkozas/dj58m_176 https://mersz.hu/hivatkozas/dj58m_177

Kommunikacios célok és hatashierarchidk. A kommunikécio stratégiai tervezésének 1épései,
Forras: Horvath Dora, Bauer Andras (szerk.) (2016) Marketingkommunikacio. Stratégia, uj média,
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fogyasztoi részvétel, Akadémiai Kiado 2.1. Kommunikdcios célok és hatdashierarchidak, 2.3. A
kommunikdcio stratégiai tervezésének lépései; Keller Veronika: A marketingkommunikdcio
hatasmechanizmusa (2. fejezet); Célok és koltségvetés (3. fejezet); Reklam, kreativ tervezés (4.
fejezet); Médiatervezés (5. fejezet) https.//mersz.hu/hivatkozas/dj58m_25/#dj58m 25
https://mersz.hu/hivatkozas/dj58m_25 https://mersz.hu/hivatkozas/dj58m_34

A kulturalis kornyezet. A kultara fogalma. A kultura €s a nemzet elkiilonitése. A kultura jellemzai.
Kulturalis kiilonbségek. Kulturalis kolcsonzés €s kulturalis elutasitas. Kulturalis empatia. A kultara
elemei és forrasai, marketinggel kapcsolatos vonatkozasok Forrds: Rekettye Gabor, Toth Tamas,
Malota Erzsébet (2016): Nemzetkozi marketing, Akadémiai Kiado, ISBN 978 963 05 9740 1
https://mersz.hu/dokumentum/dj76nm__2

Kiilpiaci megjelenés: kilépési motivaciok. Az allami gazdasagpolitika befolyasa. A kiilpiacra vald
kilépés vallalati inditékai. Reaktiv és proaktiv motivaciok. Piacvalasztas a nemzetkozi
marketingben. A piacvalasztas folyamatanak jellemzoi Forrds: Rekettye Gabor, Toth Tamds,
Malota Erzsébet (2016): Nemzetkozi marketing, Akadémiai Kiado, ISBN 978 963 05 9740 1
https://mersz.hu/hivatkozas/dj76nm_123/#dj76nm_123

Termékpolitika a nemzetkdzi marketingben. A termékek és a termékszerkezet tervezése a
nemzetk6zi marketingben. A termékkinalat 6sszetevii a nemzetkozi marketingben. A
termékadaptacid. A nemzetkozi piacokra szant termékszerkezet tervezése. A termékek
pozicionélasa, illetve ujrapozicionalasa a nemzetkozi piacokon. Uj termékek (termékfejlesztés) a
nemzetkdzi marketingben. A termékpolitika és a piacralépési dontések dsszefliggései. Markak a
nemzetkozi marketingben. Orszageredet-hatas. Sikertermékek Forras: Rekettye Gabor, Toth
Tamas, Malota Erzsébet (2016): Nemzetkozi marketing, Akadémiai Kiado, ISBN 978 963 05 9740 1
https://mersz.hu/hivatkozas/dj76nm_161/#dj76nm_161

Nemzetkdzi értékesitési csatornak. A nemzetkozi kereskedelem értékesitési csatornainak jellemzoi
¢s szerepldi. A piaci munka sajatossagai a csatornakban. Az értékesitési ut hossza €s koltségei. Az
értékesitési ut egyéb meghatarozoé tényezoi. A logisztika a nemzetkdzi marketingben Forras:
Rekettye Gabor, Toth Tamas, Malota Erzsébet (2016): Nemzetkozi marketing, Akadéemiai Kiado,
ISBN 978 963 05 9740 1 https://mersz.hu/hivatkozas/dj76nm_213/#dj76nm_213

Modellfeltételek, profitmaximalizalas, optimalis piaclefedés €s termékvalasztas a horizontalis
termékdifferencialas modelljében. Forrds: Lynne Pepall — Daniel J. Richards — George Norman
(2008): Piacelmélet — Modern megkozelités gyakorlati alkalmazasokkal, HVG Kiado, Budapest, pp.
197-217.

Reklam, verseny és markanevek. Forrds: Lynne Pepall — Daniel J. Richards — George Norman
[2008]: Piacelmélet — Modern megkozelités gyakorlati alkalmazasokkal, HVG Kiado, Budapest, pp.
711-747.

A szolgaltatdsmarketing kulcsteriiletei: frontvonalmenedzsment. Forrds: Veres Z.: A
szolgaltatasmarketing alapkonyve, Akadémiai Kiado, Budapest, 2021. 2.2.10. fejezet
https://mersz.hu/hivatkozas/m823asza_74/#m823asza_74

A szolgéltatasmarketing kulcsteriiletei: folyamatmenedzsment. Forrds: Veres Z.: A
szolgaltatasmarketing alapkonyve, Akadémiai Kiado, Budapest, 2021. 2.2.11. fejezet.
https://mersz.hu/hivatkozas/m823asza_83/#m823asza_83



